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Resume

Folgende er muligheden for at investerer i mobilspil- virksomheden

DONDO Games ApS og spillet OOOIII - Fantasy Manager. Dermed for du muligheden
for at investere i et helt ny niche og et innovativ koncept som aldrig for er set i mobilspil
industrien. Den traditionelle teknologi bag fantasy sports industrien er blivet nytsenkt.

Et mix af 2 forskellige spiltyper. Fantasy Sports spillene (Daily Fantasy Sports), som er
manager-spil, baseret pa virkelig sports data og statistik, hvor spillere far point, alt efter
hvad de praester i virkeligheden.

Den anden spilletype er de kendte og actionpraegede multiplayer spil som GTA, hvor
man spiller en Karakter og avatar som skal klare udfere opgaver og messioner.

Kombinationen af disse 2 spil resultere i et helt nyt og innovativt spil. Hvor resultaterne
I weekendens kampe har indflydelse pa spillets udvikling. Dataen bliver brugt som

en del af historien og forteellingen. bade inde og uden for stadion. Brugerne har nu
mulighed for bade at spille mod sine venner og andre spillere pa platformen. Samtidig
med de kan spille singel player, i den fortaeling de selv er med til at skabe, ud fra hvor
godt deres udvalgte hold klare sig inde pa stadion, med real time data.

De typiske fantasy sport spil operere ofte inden for en niche i sportsbetting industrien,
hvor grafik er nedprioteret, ogr data og statestiker er i fokus. Spillet skal vaere et sun-
dere alternativt til disse spil, hvor det ikke laengere handler om at spille om penge mod
hinanden.

Ved at kombinere de 2 spil typer vil vi fa skabe et sjovere og mere underholdende alter-
nativ, til disse tradisunelle betting og fantasy spil. Hvor brugerne fastholdet over en hel
saesson af gangen, og kan konkurrere mod hinanden.

Ud over vores innovative level system, er vi den forste platform i fantasy sport indus-
trien hvor der forgar noget omkring stadionet, samtidig med grafikken next level med
div. animationer. Kun i esports verden, er der fornyligt udkommet 2 spil udgivelser i kina,
hvor virkelighedens data fra esport kampene bliver kombineret i et spil.

Vores MVP omhandler udelukkende fodbold, til at starte med da det er den mest pop-
uleere sportsgren - ikke bare i Europa, men i hele verden. Senere hen i spillet kan der
kan der vaere mulighed for at spille flere sportsgrene som NFL,NBA, NHL, ESPORT

Gammel koncept video / Mini base builder spil
https.//hello-dondo.com/stadium/
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Hvad er Daily Fantasy Sports (DFS) og Fantasy Sports?

Selve konceptet om at veelge spillere fra den virkelige verden og afholde konkurrencer
baseret her pa stammer helt tilbage fra Anden Verdenskrig, men fik forst for alvor sit
gennembrud i takt med 1990'ernes internetboom, der eliminerede barriererne for hur-
tig anskaffelse af statistik og nyheder vedrerende de involverede hold og spillere. Daily
Fantasy Sports (DFS) er dog et relativt nyt koncept, som ret beset bygger pa traditionel
Fantasy Sports. DFS, der er en accelereret udgave af traditionel Fantasy Sports, fik forst
for alvor sit gennembrud i 2014 og 2015, og M der virkelig differentierer DFS er, at denne
spilform udbyder spil pa daglig og ugentlig basis kontra de traditionelle seesonlange
Fantasy spil.

DFS bygger ligeledes pa konceptet om at brugerne konkurrerer imod hinanden ved at
drafte sit eget hold af professionelle atleter,fra udvalgte ligaer. Brugerne optjener sa
point baseret pa den aktuelle, statistiske praestation, som deres spillere praestererien
live kamp.

Sports B Chartof the Day

Number of Fantasy Sports Players
in the United States and Canada
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Det er, pa ugentlig basis, muligt at udfordre andre hold til team vs team battles.

Grunden til vi har valgt at fokusere pa fodbold, til at starte med fremfor de traditionelle
amerikanske sportsgrene. Er fordi fodbold er den mest populaere sport i verden, hvilket
giver os uanede muligheder pa det europaeiske marked, hvor fodbolden i den grad
dominerer.

Nar vi sammenligner de amerikanske og canadiske DFS-sites’ keempe succes pa det
nordamerikanske marked, hvor de primaert udbyder spil til de amerikanske sportsgrene
NFL, NBA, NHL, MLB osv,, sa forekommer det abenlyst, at der hviler et massivt, uforlost
potentiale som fodbolden/sports verden endnu ikke har set med dette nye og innova-
tive koncept.

Udfordring vi star overfor som virksomhed er “blot" at fa konverteret de mange tradi-
tionelle Fantasy brugere til at spille vores nye og underholde spil

Which fantasy sports game do you play?
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Produkt
OOOQIll Fantasy Managerer, er delt op i 3 typer spil, Type1 - Spillet inden pa stadion med
live resultater. - Type2 Spillet uden for stadion uden for stadion. Type3. Mini games.

Step 1 Step 2
Prioritet - MVP Prioritet - MVP

Multiplayer & Singel player Multiplayer & Singel player

Fantasy manager Open world - Stor by
Deltagerne kan bla.

Deltagerne bygger sit hold som bestar af virke-

lige spillere. Du konkurrerer ud fra den statistiske - Se hinanden level
praestation for de spillere, du har valgt. Veelger - Praesentadioner
du Ronaldo, og han scorer tjiener dit fantasi team - Favorit hold
point. - Chatte
- Deltage i tuneringer.
- Udfordre andre

- Interagere med brands

Step1, fantasy spillet med real time data, og med det innovertive, levelsystem samt
animerede grafik, skiller sig makant ud fra konkurrenterne, som har kedeligt og
traditionelt betting & gambling grafik. Alle fantasy sports grenene som kan ses her
under kan implementeres i denne del af spillet pa sigt.

SOCCER eSPORTS

® S & © ® ® ®

NFL NBA PGA MLB NHL MMA SOCCER NASCAR TENNIS CFB CBB WNBA eSPORTS AUSSIE EUROLEAGUE

| den abne verden og storby, har brugerne mulighed for at chatte med modspillere og
venner og bla. se deres level og progression i spillet. Derud over kan de prale med alt
hvad de har opnaet af sejre og af vundne tuneringer og pokaler, og ikke mindst
udfordre hinanden. Head 2 Head.

Free to play og brand synlighed.
Hver maned modtager brugerne i vores free to play spil 3 guld billeter de kan spille for
mod hinanden i tuneringerne. Hvis dette ikke er nok kan de finde guld billetter til flere
kampe og tuneringer ude i byen.

Alternativt kan de kebe amonomenterne, som de betaler et ar frem.
Det udleser en masse fordele i spillet, alt efter hviklet amonoment der kabes.
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Byen vil baere praeg af forskelige reklamer iform af ads og brands pa bygningerne.
Brugerne kan for mulighed for at interagere med brandet i brandets identitet og
eventuelt spille sma simple spil med brandet og dens produkt i fokus.

P& denne made er kommer der indtjening, iform af brand awareness og ads fra bru-
gere der ikke bruger penge i appen.

Produktet med historie.

Denne del kraever et storre team, tid og et meget storre budget at udforer.

Det er ikke nedvendig til at starte med og for at fa et underholdende spil, da statestik-
ken fra live kampene, levelsystemet sammen med de innovative tuneringer er rigeligt
for at adskille sig markant fra konkurrenterne.

Her under kan man laeseen intro pa 3 typer af gameplay i spillet, som differentiere os
yderligere og skabe et mere actionfyldt spil.

Singel player

GTA inspirerende.

Historieforteelling imellem kampene ude for stadionet med forskelige udfordringer og messioner ud fra hvor
godt deltagerne klare sig i LIVE kampene, udfolderser sig, nar brugerne har op tjent point i de tuneringer de
spiller med andre pa platfromen.

De for mulighed for at udfordre andre hold i andre ligaer og spille champions league inspirerede tuneringer

Udkast til story: Man spiller en tidligere professionel fodboldspiller, ishockey, amerikansk fodbold spiller (osv.)
som har lagt karrieren pa hyllen. | jagten pa at blive top treene i en storklub, skal man nu bevise sit vaerd over
flere saesoner og arbejde sig op i levels, sa man kan kan komme i betragtning som traener og stadion gjer.

Uden for banen meder man alt fra hooligans, til tidligere holdkammarater. Personer der bade vil gore livet
nemmere for en og dem der vil gore det svaerer. Denne del kraever en manuskriptforfatter, og et storre manus,
med store som sma forteellinger, som kan udspilles alt efter hvordan LIVE kampene gar.

Multiplayer & Singel player Multiplayer

Stadion builder Attack/Shooter

Mini stradegi game - Base builder. Mini games - Third-person shooter

Battle of stadium.

Byg dit stadion op med en en haer af forskelige
banditter. Du kan angribe andre banditter og stadi-
ons. Resultaterne her har ogsa indflydelse pa
progressionen i spillet.

Corona mode, hvor dit tomme stadion unden
tilskuere er i centrum. Attack og bryd ind pa din
modstanderes stadion. Eller beskyt dit stadion
mod andre som vil bestorme dit stadion.

Koncept video:
https://hello-dondo.com/stadium/



Brugerne starter med at vaelge en liga (Laliga) hvor der typisk er 20 klubhold med. Byen
omkring disse stadions vil sa vaere en storby med de 20 representative klubber med
stadions rundt omkring i byen. By billedet vil baere praeg af relevante brands, som pa
sigt har mulighed for at fa logoer, reklamer og produkt monumenter placeret i byen.

For at finde frem til de optimale spil til vores brugere, har vi i vores research, taget ud-
gangspunkt i de hurtige, sjove og feerdighedsbaserede aspekter. Hvor man kan fa data
fra hver spille runde. Typiske fantasy spil, vaelger brugerne et hold i en hel saeson.

| jagten pa det ultimative Fantasy/Manager spil, er vi kommet frem til dette unikke spil.

Der vil vaere aktion fra start i vores freemium spil. Det vil laegger sig i mellem de tradi-
tionelle fantasy spil og daley fantasy spil. Brugerne har mulighed for at vaelge et A og et
B hold til at starte med, fra en valgfri liga. Brugerne for sa mulighed for at udveelge sin
start trup ud fra disse 2 A og B hold til weekendens kampe og tuneringer

50000 @

550 per player

PLAY




For at skabe sa meget spanding som muligt for brugerne, skal de tilmelder sig sma
tuneringer hvor de alt efter praestation opnar et x antal point, en placering, som for dem
til at stige i level, alt efter hvor godt de klare sig

Ved denne model, skaber vi sa mange sma succes oplevelser til brugerne, da det er
nemmere at optjene point og stige i level. Brugerne spiller mod hinanden pa samme
level, der ved bliver konkurrencen svaerere og sveerere nu hojre de stiger i level.

Spillet er baseret pa et lonloft (bedre kendt som salary cap). Her har man et max beleb
som man kan kebe nye spillere for. Kort og godt gar det ud pa at man som bruger gar

ind og opretter sit hold bestaende af 1 malmand og 4 forsvar spillere fra en og samme
klub.

Her efter saette brugerne resten af sit 11 mands hold pa sin A Trup og her efter sin B
trup. Grunden til det er en samlet forsvars kaede, er at dette er med til at brugerne ikke
har kan “snyde" ved at de veelger de billigste spillere i forsvaret, som normalt ikke for sa
mange point. Dette er et udbredt kneb i Fantasy verden. (Denne del er dog iukke fast-
lagt)

Nar dysten er igang, kan man, via vores spil, live, folge med i udviklingen. Pointgivende
aktions vil blive fremhaevet, sa det er let at folge med i udviklingen, hvordan de 11 mand

og modstanderens hold har klaret det.

Alt dette vil blive praesenteret, med levende animationer

Genre breakdown of video game sales in the United States in 2018
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Spillernes vaerdi fastsaettes, ud fra en algoritme, der automatisk fastsaetter spillernes
vaerdi fra kamp til kamp, baseret pa tidligere praestationer

Udover start truppen, er der mulighed for at tilga forskelige mini tuneringer der kan
tilgaes i byen hvor der er andre formationer, regler og praemier. Bla. wildcard.

Med dette wildcard kan dit sports team, spille med i champions leag og erupa leag og
lignende OOOIII turneringer med hold fra alle ligaer.

Med denne innovertive tilgang til “fantasy sporten” med vores tidsbegraensede mainset
og ikke mindst brugervenlige opsaetning. Kan man serge for at underholdningen er helt
I top bade i hverdagene og isvaer i weekenden hvor byens hold ogsa spiller.

Head 2 Head
Brugerne kan ikke vaelge at se modstandernes hold, for de udfordre hinanden. Sa de
ved ikke hvilket hold de udfordrer, Kun hvis modstanderen de har af samme spiller.

Dette vil blot vil ege ‘risikoen” for plagiering af hinandens hold.

Man kan sa rykke rundt pa sin trup med de udskiftere man har, sa der er sa fa spillere af
samme hold pa modstandernes hold.

De valgte spillere vil altsa forst blive vist nar deres respektive kampe gar i gang, da det
pa dette tidspunkt alligevel vil vaere for sent for de erige bruger at vaelge disse spillere.

En af fordelene ved denne spiltype er, at muligger afholdelsen af storre turneringer
med flere tusinde deltagere, da de valgte hold vil vaere differentierede.

Do you play free fantasy (season long) sports games
or paid daily fantasy sports games?
Answered: 182 Skipped: 1
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Pause Reklamer - Halvleg
Nar der er pause i LIVE kampene, bliver der vist Reklamer.

Reklamerne vil blive vist pa en ny og innovativ made, som en del af halvlegen i live
kampene. Imellem reklamerne for brugerne til at besvare spergsmal som kan give dem
sma fordele. Ekstra udskiftning i en kamp.

Alle spargsmal er baseret i alt den data fra opta sport. Alt fra kampresultater, statestik-
ker fra tidligere kampe, igang vaerende kampe. eller kampens spiller, antal gule kort i
en kamp eller en liga osv.

Question 1

HALF TIME
Question 2
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Brugerne kan optjener bonus, og fa fordele ved at se reklamerne.

Her over ser du en tidslinje med antal viste Ads/Reklmaer, og bonus optjent.
Efter 25 viste reklamer gives en Bonus i form af

25 Reklamer - Billetter til tuneringer.

50 Reklamer - Gratis liga.

75 Reklamer - Mulighed for at afholde store tuneringer
100 Reklamer. Billetter til tuneringer.




Vores spiltyper udbydes som tidligere naevnt udelukkende indenfor fodboldverdenen i
vores MVP og forste udgave,, Her vil vi indledningsvis udbyde spil til falgende
europeeiske fodboldligaer:

- Den engelske Premier League
 Den spanske La Liga

- Den italienske Serie A

- (Den danske Superliga)

Vi far statistik fra Superligaen sa snart den daekkes af Opta Sports

Det er sa planen, at vi pa sigt tilfgjer flg. ligaer til vores sortiment:

- VM-kvalifikationskampe (fra alle kontinenter)

- EM-kvalifikationskampe

- Venskabslandskampe (fra alle kontinenter)

+ Champions League

- Europa League

+ Den amerikanske MLS ’
* Den tyske Bundesliga
- Den franske Ligue 1

- VM

-EM
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Der er mulighed for at udvide vores udbud til evrige sportsgrene, sasom de amerikan-
ske sportsgrene (NFL, NHL, NBA, MLB, ESPORT - League of legends, FIFA, Counter
strike ) Vi vaelger bevidst, udelukkende starte med at udbyde spil indenfor fodboldens
verden i vores MVP,

100%

80%

60%

40%

20%

0%

2018 | Percentage of Time Spent in Games
by Age Group in Select Markets

South Canada  India United Germany France United Brazil Japan  China
Kaorea States Kingdom

Aged 16-24 Aged 25+



Opta Sports

Vores leverander af live statistik, Opta Sports, har som mission at skabe en global
standard indenfor live sportsdata. De forbedrer et hvert omrade indenfor sport, lige fra
live udsendelser og online daekning til professionelle praestations-analyser.

Spillere og hold sammenlignes ud fra den samme globale standard og det er pas-
sionen for konsistens, der har sikret, at Opta er blevet et andet ord for troveerdighed i
verdenen indenfor sportsdata. Opta Sports leverer live-statistikker/resultater, analytiske
redskaber og omfattende historiske databaser, og de er pt. forende inden for sportste-
knologi, data og indhold.

Dette skyldes bla., at virksomheden leverer sine feeds gennem et sakaldt Application
Programming Interface (API), hvilket er en softwaregraenseflade, der tillader et stykke
software at interagere med andet software, pa hurtigere og mindre datatung vis end
den klassiske HTML.




Som skrevet tidligere er spillet et freemium og free to play spil. som udgangspunkt sa
alle kan vaere med. Denne type spil er klart at fortraekke da den giver bedst mulighed
for at samle en sa stor og passioneret brugerskare som muligt.

Money

- Reklamer / ads

- Brand aftaler synlighed

- Unlock nye ligaer, Tuneringer,
- Unlock, lukkede venner puljer
- Skins



ADMIX FOR ADVERTISERS

Reach your
new audience,
non-intrusively

Join over 5,000 advertisers using in-play advertising to find their

hard-to-reach and highly engaged audiences.
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amazon
R

Cross-device

From casual mobile gamers to hardcore VR
fans, our platform connects you to your
new audience no matter their location.

o PP

Your new audience

An almost equal gender split, all ages, and
highly engaged. A rich and elusive
demographic, now within reach.
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Skins

Skins er en raekke kosmetiske udvidelser eller virtuelle genstande, der tilpasser ud-
seendet af spilkaraktereren sa den for et unikt udsende.

Man kan med tiden tilga “skins”. Den made brugerne bruger skins pa er at skille sig
ud, fra de andre.

Udsnit fra atikkel:

Epic Games ‘Fortnite tjener mere end en milliard dollars om aret i indtaegter, og de er
blevet et centralt element for indtaegtsgenerering i gratis spil. DMarket, som har en
platform til handel med skind, estimerer, at hudmarkedet er $ 40 milliarder om aret.

Newzoo's rapport sagde 0gsa, at 81% af dem, der er opmaerksomme pa kosmetiske
produkter i spillet, vil bytte skind til rigtige penge. Og 75% af de spillere, der er inter-
esserede i hudhandel, siger, at de ville bruge mere pa dem, hvis de havde en pen-
gevaerdi uden for spillet. At tillade spillere at saelge skind uden for et spil er en vigtig
beslutning om indtaegtsgenerering for spilvirksomheder i dag.

Access to skins
Among in-game skin users

| have used free skins that are

| earned skins through in-game .
achievements

| have paid for skins in game with

in-game currency 48%

| earned skins through progression
in a seasonal battle pass

42%

| have paid for skins with real
currency




Unge mandlige spillere er mere tilbgjelige til at engagere med skins i spil.
43% af spillerne haevder, at de bruger skins til at sendre udseendet pa deres avatarer /
karakterer, vaben og keretgjer.

Undersogelsen viste, at 92% af de gamere i alderen 13 til 45 i USA, der spiller mindst
en gang om ugen pa pc / konsol / mobile enheder, aldrig har spillet blockchain-spil.

Men i det naeste ar kan tallene aendre sig til 20%, der provede blockchain-spil mindst
en gang, fandt undersogelsen.

Newzoo vurderer, at verden har 2,7 milliarder gamere, et antal, som den forventer at
overga 3 milliarder i de naeste tre ar. Spilrelateret engagement er hojere end nogen-
sinde, og den made, spillere engagerer sig pa, aendrer sig, sagde Newzoo. Gaming's
bane i lobet af de sidste to artier har ogsa givet anledning til live-service-spil, som ofte
er gratis at spille og typisk tjiene penge pa via skind til avatarer i spillet.

De mest populaere spil, inklusive Fortnite, Roblox, League of Legends og Call of Duty,
har skind fremtraedende. Store forbrugere (kaldet “*hvaler”) bruger i gennemsnit mere
end $ 15 om maneden pa skind. Hvalerne har en tendens til at skeeve seldre. Neesten
80% af Fortnites seneste spillere beskaeftiger sig med sin kosmetik pa en eller anden
made.

Markets administrerende direktor Vlad Panchenko sagde i en e-mail til GamesBeat, at
spillere er vant til at have valuta i spillet og bruge virtuelle penge i spil.

"Du behover ikke at forklare gamere, hvad virtuelle penge er og veerdien af dem,’
sagde han. "De er opmaerksomme pa det. Og det er en af grundene til, at de var blandt
de forste til at vedtage kryptokurrency. "

DMarket har selv mere end 700.000 brugere, der bruger kryptokurrency til handel
med aktiver i spillet. Oven i kabet, hvis den vare, de keber, er en kryptokurrency-
baseret hud, er de villige til at betale omkring 20% mere for den end for en almindelig,
sagde Panchenko.

Alligevel er storstedelen af kryptovaluta-baserede skind mere omsaettelige blandt
kryptohandlere, ikke spillere. Det betyder, at handlen undertiden sker baseret pa
spekulationer om, at varens vaerdi vil stige, sagde han.

Panchenko mener, at "loot boxes", hvor spillere kaber en mystery box, og den kabte
vare ikke er kendt pa forhand, har vaeret skadelig for kunderne, og de vil til sidst blive
fiernet pa grund af lovgivningsmaessige bekymringer for, at de udger ulovligt spil.

"Epoken med plyndrebokse forsvinder i sidste ende og efterlader kun indhold af hgj
kvalitet i spillet,” sagde Panchenko.

Panchenko sagde, at spillere foretrackker at kabe hvor som helst, det er mere bruger-
venligt og billigere. Keb fra en udgiver eller en tredjepart kraever en tillidsfaktor, men
nar brugeren har den tillid, betyder det ikke noget, om det er et spilfirma eller en tred-
jepart.
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Teamet

Game designer/Game Director : Daniell Redondo.

Daniell har arbejdet 17 ars i den digitale branche hvor jeg har siddet pa forskelige
digitale bureauer, og lavet flere apps og spil. De sidste 6 ar har han fokuseret alt sin tid
pa spil branchen og hvor han bla. har udviklet 3 spil..

Et micro bernespil i sammarbejde med Morten munster i 2017-2018

der fik 50.000 downloads i lebet af to dage og en forsteplads i den danske App Store
efter 3 dage. Morten er den mest sete influencer pa Dansk youtube med 6 mil visninger
om maneden.og 391.000 FANS 75.000 Gaming FANS. . Morten er tilknytet virksom-
heden, hvis der er brug for det. (En fortnite video fik 431.984 visninger)

Et Fantasy manager spil, i 2015 med Kris Stadsgaard, Tidligere Pro fodboldspiller.
Kris som var ejer af spillet Draftbuddies introduceret mig for denne forholdsvis nye
industri. Kris er en ven idag og ikke leengere sammarbejdspartner.

Det seneste, et gamificerede sociale medie og en video platform - Gotskills.

Hvor alle brugere starter med at have 10 sek. til hver video. Nar brugerne for likes i
vores tilfeelde guldstykker, stiger de til hojere levels og for flere sekunder til at optage
videoer. Selve processen bliver til en sjov og belonnende leg - ét level ad gangen.

Laes mere pa folgende side. - www.Teamgotskills.dk

Brugerne pa gotskills platformen, vil over tid blive praesenteret for OOQIIl, iform af
reklamer.

Monetarisering : Seren Kokbeol Jensen

Soeren gjer spil firmaet - levelupgarage.com Soren har veeret i spil branchen i over 20 ar
og har bla. vaeret med til at lave en lang raekke kendte spil som bla. Magnus og Myggen
og de kendte Hugo Spil. Han har derud over lavet spil med selveste Ronaldo.

Seren star til radighed med viden og stratetiske markeds analyser og meget andet.
Soeren er bestyrelsesformand i gotskills og fungere som Mentor.



Samarbejdspartnere

Mads Bols Linnebjerg

Head of Creative Strategy, Verizon Media - Cand.merc. MIB - Management,. Innovation
& Business Development.+11 ars erfaring med marketing i diverse kategorier. Fra web,
e-commerce, lead generation, direct marekting, social media til film. | dag specialist
indenfor brand strategi/brand building dvs. koncept og strategi, thought leadership,
management, innovation, business development. + Kinesisk kultur og social media.
APAC. Globale kampagner and media orchestration.

Outsourcing

| forbindelse med udviklingen af vores spil platform har vi naturligvis brug for nogle
samarbejdspartnere og til netop det formal har vi pt vaeret i en kort kontakt med
forskelige Ukrinske spil selvskaber som kan outsourcing.

- Stepico ( Spil Udviklingshus )
- Room 8 studio ( Spil Udviklingshus )
- Interlogic ( IT udviklingshus - Nuvaerende sammarbejdspartner Gotskills )

Der har pt ikke veeret en dialog med danske udviklere endnu.

Men en af de eneste pa det danske marked som outsourcer er:
1. Northplay games
Gaming Konsulent:

2. EmilJohansen - Angryant.com

Sammarbejdspartneren skal bla. sta for felgende:

- Udvikling af spillet til Android og iOS for bade mobiler, tablets.
- Udvikling af backend.

- Integration af User Interface (Ul),

- Application Programming Interface (API)

- Live point system.

- Udvikling af algoritme til beregning af spillernes vaerdi i vores spiltype, der er baseret
pa et salary cap format.

- Grafik og animationer i spillet

- Artimodelingtexruering af. karektere og bygninger

- Monetizing

+ QA - Testing

Pa naeste side kan man se et lille udsnit af deres potfolio



P Ukraine - Lviv

Full-Cycle Game Development

Key Facts Aboust Stegicn Games

24

Surcranful Projsoin

Whe We Wark With

s

“ 1

~  A¥FProdiction



Full-Cycle Game Development

B Ukraine - Lviv s Stepil:ﬂ

Stepico Games s a studio of 50+
skilled technology enthusiasts and
passionate gamers.

Cost Effective

Save from hundreds of thousands

With our expearience and skill set, we ta millions of dollars annually.
offer game-creation from the ideation

ishi Mot only will vou get the best
stage to publishing and post-release
Eupgp{un_ 2 . P developers and the best
Stepico Software's Development Pringi- hfm“‘-lﬂ'ﬁ your dedicated
ples In our Product Development hmd"r:d of SAVE yOur company
Process, we adopt the Agile framework '-!l'i', Efd thousands or avan
which advocates: millions of dollars annually..

- Adaptive Planning

- Cross-functional teams

- Salf-organization

- Quick Delvery Cycles

- Continuous Improvement
- Flexibility to Changes

- Mutual Trust
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ART DIVISION-

End-to-end art support with multiple game art solutions to back the
project on all production stages, securing synergy between teams and
completing milestones on time and budget.

We have built the culture of working WITH the client contributing
creatively on top of working FOR the client according to specs.
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Markedsanalyse

Daily Fantasy Sports' popularitet skyldes netop dens belejlighed sammenlignet med
de saeson-lange traditionelle Fantasy ligaer. Derudover har DFS-industrien faet ros for
at bidrage til ggede seertal, grundet den intensiverede spaending i hver spilrunde, samt
det generelle engagement i sporten.

Konkurrentanalyse

Pa det nordamerikanske marked er der et decideret rodt ocean af konkurrenter, dog
med Draftkings og Fanduel som markedsledende. De to markedsgiganter er private
betting virksomheder med en anslaet vaerdi pa mere end en milliard dollars, hvilket
vidner om det enorme potentiale, DFS industrien besidder. At de to spiludbydere sa har
vaeret i stand til henholdsvis at rejse 300.000.000 dollars og 275.000.000 dollars i kapi-
talindsprejtninger fra investorer sd&som Fox Sports,

Major League Baseball (MLB), the National Hockey League (NHL), Google Capital og
Time Warner Inc, vidner yderligere om troen pa markedets fortsatte udvikling.

Disse to dominerende aktorer sidder tilmed pa hele 95% af det nordamerikanske DFS-
marked, hvor de primaert konkurrerer mod mindre udbydere, sasom Yahoo Sports og
Daily MVP, hvor sidstnaevnte virksomhed er cl&l vi onsker at sammenligne os med
baseret pa spiludbud, layout og kundebase.1

Draftkings og Fanduel, der lancerede i hhv. 2012 og 2009. Siden de to giganters in-
dtraeden pa markedet, sa har DFS-industrien vokset sig sa stor, at den pt. udger en in-
dustri pa 4 milliarder dollars arligt. Den altoverskyggende konkurrent Draftkings har pa
imponerende vis formaet at hente hele 626 mio. dollars i kapital fra udefrakommende
investorer pa blot 4 ars eksistens! Det hele startede i juli 2012, hvor de modtog 1,4 mio.
dollars i kapitalindsprojtning fra Atlas Ventures. Selvsamme investor tilforte i maj 2013
0g august 2013 yderligere 10 mio. dollars til virksomheden. | november 2013 blev der
tilfort yderligere 24 mio. dollars, 41 mio. dollars i august 2014, 300 mio. dollars i juli 2015
og kort derefter yderligere 200 mio. dollars, i kapitaludvidelser til virksomheden. 8 De
to virksomheder er pt. begge vaerdisat til 1,2 milliarder dollars, de har indgaet betyde-
lige partnerskaber med NBA, MLB og NHL, og derudover har de faet inkorporeret egne
DFS-lounges pa 10 stadions indenfor de amerikanske sportsgrene, sa man kan let
konkludere, at disse to udbydere har et godt greb om hele sports- og DFS-industrien.2

Pa det europaeiske marked er der ligeledes mange DFS-udbydere. D& hvor forskel-
len ligger er dog, at ingen har formaet at etablere sig som decideret markedsledende,
hvilket formodentlig skyldes det faktum, at de naesten alle

1 Gouker - 2 Hall



Den teknologiske udvikling
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Der er altsa bred enighed om, at mobilen vil fortsaette med at have den storste vaekst
indenfor spil-industrien. Vores bevidste strategi er naturligvis at benytte en mobilefirst
tilgang, hvor tanken bag vores koncept er, at forbrugerne skal have mulighed for at
oprette eller deltage i et eller flere spil lynhurtigt, nar de er pa farten, hvad end de ven-
ter pa toget, sidder i bussen, star i ke eller lign. Mobilefirst-tilgangen er simpelthen et
must, hvilket understreges af, at der i den britiske befolkning er et storre antal, der gjer
en mobil end en computer.

Den mobile tilgang indbyder samtidig til eget social interaktion, bla. via de sociale me-
dier, hvor der ligger et stort markedsferingspotentiale.

Vores bevidste strategi er naturligvis at benytte en mobilefirst tilgang, hvor tanken bag
vores koncept er, at forbrugerne skal have mulighed for at oprette eller deltage i et
eller flere spil lynhurtigt, nar de er pa farten, hvad end de venter pa toget, sidder i bus-
sen, star i ke eller lign. Mobilefirst-tilgangen er simpelthen et must, hvilket understreges
af, at der i den britiske befolkning er et sterre antal, der ejer en mobil end en computer.
Mobilefirst-tilgangen er simpelthen et must, hvilket understreges af, at der i den britiske
befolkning er et storre antal, der ejer en mobil end en computer

Den mobile tilgang indbyder samtidig til @get social interaktion, bl.a. via de sociale me-
dier, hvor der ligger et stort markedsferingspotentiale.Der er altsa bred enighed om, at
mobilen vil fortsaette med at have den storste vaskst indenfor gaming-industrien.

Den mobile tilgang indbyder samtidig til @get social interaktion, bl.a. via de sociale me-
dier, hvor der ligger et stort markedsferingspotentiale.



udbyder DFS spil, hvor man fortsat skal vaelge hele 11 spillere ud fra et budget.

Mondogoal, der lancerede til VM i 2014, har undergaet en voldsom udvikling pa kort
tid, og er tilmed blevet nomineret for sin digitale platform. De udbyder pt. sine spil i UK,
Brasilien, USA og Canada, og derudover har de formaet at indga nogle imponerende
aftaler med de ferende europeeiske fodboldklubber Arsenal, Barcelona, Real Madrid
m.fl. Mondogoal. Vi er dog pa ingen made imponerede af deres spiludbud, hvilket |
sidste ende er det der tiltraekker og bevarer kunderne. 10

London-baserede Dribble har formaet at nytaenke DFS. D& hvor de adskiller sig fra os
er, at man skal drafte sine spillere pa skift med sin modstander. Det er et underhold-
ende, nyt koncept, men det der formentlig saetter en stopper for deres mulige succes
er det faktum, at man skal vente pa at ens modstander vaelger sine spillere. Nogle
gange nar modstanderen endda ikke at vaelge sine spillere forend kampene gar i gang,
hvilket er for tidskraevende og frustrerende.11

Oulala blev etableret i 2013 og indledte udelukkende med gratis spil for at blive bek-
endt med de europaeiske kunders forventninger. De differentierer sig ved at vaere de
forste, der tillader udskiftning af spillere, imens kampene er i gang. Oulala er pt. ved

at fuldfere en kapitaludvidelse pa syv millioner engelske pund, der skal bruges pa at
udvide virksomhedens kundebase i nye markeder. Desuden er de ved at lancere Oulala
Australasia i samarbejde med sine eksisterende asiatiske partnere.12 Det aendrer dog
ikke pa det faktum, at deres spiludbud pa ingen made er ideelle, men derimod tid-
skraevende ved igen i dette tilfeelde at skulle vaelge hele 11 spillere og tilmed udskiftere
ud fra et budget. At de tilmed, ligesom Mondogoal, ikke har udviklet en app til deres
spil, vidner for os om en klar mangel pa forstaelse for samfundets generelle, teknolo-
giske udvikling.

10 Prnewswire.Com
11. OHear
12. Hombrebueno



( FANDUEL FANTASY
SPORTS

SPORTSEOOK

= ¥ LYNHOLDET

Efawl Imgram
st ol 1 ‘ mE KA
1. Calsh L &“""‘-m
N1 W i
'l.n-lru.l.uﬂl Sanders
e A ra
' ‘mmmln
IIIII L i LAR
= el e
e Danny Woadkaad NI g4 d
T BN L1 R e Ll

12940
A R L B R L
Lls, p ¥

B LYNHOLDET



9:41 AM

BUILD LINEUP

Copa América Friday

(2l Copa & Euros Saturday Jun 11 10-Slot
Jun 10 10-Slot Freeroll o 0110  Prize:

Entry: Free | Entrie

Friday June 10, 2016

3-5-2 4-4-2 4-3-3 4-5-1

£ 100,000,000 °&°

Open CA Standard Free

Entries: 0/10 Starts: Friday, 7:00 PM

1st

£- FILTER ATHLETES

ADDPLAYER  APDPLAYER — \np oiaver

2nd

Salary

ADD PLAYER ADD PLAYER

. . ADD PLAYER ADD PLAYER
£3.0m £19.1m * ' *
‘ ADD PLAYER

ADD PLAYER ADD PLAYER

-

eeeee T 9:41 AM

Defender

FILTER RESULTS

9:41 AM 100% S

CANCEL

9:41 AM

DASHBOARD

AVAILABLE ATHLETES 4 ()

CONTESTS

PRIZE POOL

PRIZE POOL
!£I0 uu" ’ Salary: £0.0m Avg. Remaining: £9.1m (11) !£|u huu !
’ H. Kane (F) SAL £13.5m 5y ]
A e nce Tos ‘+ England PPG - ‘ AND T CHANCE TO 8
£ C.Dempsey (F) SAL £12.9m
= JSA PPG -
: G. Bale (F SAL £12.0m
There's no offseason in Football . - (F)
R Wa PPG -
o
ASR 1927 \. D. Moreno (F) SAL £11.3m 2l Copa & Euros Saturday Jun 1110-Slot Fre
bia PPG - 10| P
BALANCE: £0.00 BONUS: £0.00
o
A. Dzyuba (F) SAL £11.2m (£)  Ccopa América Friday Jun 10 10-Slot Freer...
. Russia PPG - Entry: Free | Entries: 0/10 | Prize: £0
25 1
.ﬂ C. Wondolowski (F) SAL £11.0m (&)  copa América Monday Jun 13 10-Siot Fre... lays
— dar ] - e »
b A My Entries Sasine &= USA v. Paraguay PPG Entry: Free | Entries: 0/10 | Prize: £0
\V .
m Jorge Benitez (F) SAL £10.8m (¥)  copa América Monday Jun 6 10-Slot Free... 25 mins
- USA v. Paraguay PPG - Entry: Free | Entries: 9/10 | Prize: £0
' C. Bacca (F) SAL £9.5m (&)  copa América Monday Jun 6 10-Slot Free... 25 mins =
P . e Mg  saderbas Colombia v. Costa Rica PPG - Entry: Free | Entries: 1/10 | Prize: £0




FORBRUGERNE
FANTASY SPORTS

6




De fleste forbrugere spiller for forngjelsens skyld i deres fritid. De mest interesserede
I sports spil er de 18-28 arige, hvorimod de 28-36 arige er dem der gambler mest i UK.
Der har desuden vaeret en stigning pa 9% i gambling deltagelsen for de 18-

34 arige i 2014. Siden sports betting er mest populaert iblandt de 18-24 arige, sa
betyder det naturligvis, at vi i hej grad vil malrette vores markedsfering mod

dem.

De fleste forbrugere spiller for forngjelsens skyld i deres fritid. De mest interesserede i
sports betting er de 18-24 arige, hvorimod de 25-34 arige er dem der gambler mest i
UK. Der har desuden vaeret en stigning pa 9% i gambling deltagelsen for de 18-

34 arige i 2014. Siden sports betting er mest populaert iblandt de 18-24 arige, sa
betyder det naturligvis, at vi i hgj grad vil malrette vores markedsfering mod

dem. Udover vores fornavnte primaere malgruppe, sa har vi de 35-54 arige, for

hvem der har vaeret en stigning pa 10,6% i gambling deltagelsen i 2008 og hele

17,6% i 2014.

Why do you play fantasy sports?
Answered: 183 Skipped: 0
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Den generelle gambling deltagelse iblandt aldersgrupperne i UK 21

50%

45%

40%

35%

e __——

25%

M 18-34
20% W 35-54

2009 2010 2011 2012 2013 2014 B 55+

| UK er online betting industrien eksploderet, alt imens al betting i de fysiske
butikker er stagneret. Som det ses hedenfor er online betting industrien gaet fra
at modtage vaeeddemal for 11 milliarder pund i 2009/10 til hele 26 milliarder
pund i 2013/14. Derimod er de fysiske butikker stagneret en smule fra 10
milliarder pund i 2009/10 til 9 milliarder pund i 2013/14. Udover at bevise den
store forskel i udviklingen for online betting og de fysiske butikker, sa viser de
akkumulerede tal samtidig, at der er en stor samlet stigning pa hele 14 milliarder
pund i arlige vaeddemal fra 21 milliarder pund i 2009/10 til 35 milliarder pund i
2013/14.

UK-forbrugernes samlede, arlige vaeeddemalsindsatser (i milliarder pund) 22
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Iflg. Shergul Arshad, direktoer for konkurrenten Mondogoal, sa er der omtrent 30
millioner Fantasy-brugere i Europa, hvoraf ca. halvdelen befinder sig i UK. Dette
er en af de primaere arsager til at UK er vores primaere marked. Markedet inden
for betting-industrien og i seerdeleshed sportsindustrien er saerdeles populaert
og i rivende udvikling. En af grundene til, at sportsbetting nyder sa stor
popularitet, er, at det tilfojer underholdning og spaending til en begivenhed, som
forbrugerne i forvejen nyder at se. Et andet positivt aspekt er, at det samtidig
oger kendskabsgraden til de involverede hold og spillere. Der er tilmed bade
spiludbud til den afslappede gambler og den seriose gambler, og der er fa
barrierer, nar det kommer til at ga fra nybegynder til ekspert inden for sportens
verden

Storbritanniens starste udbyder af traditionel Fantasy Sports er det engelske
Premier League forbund selv, der har omtrent 3.000.000 brugere. Som det er
tilfeeldet med storstedelen af de europaeiske aktorer, s& omhandler dette spil
ligeledes at brugeren skal vaelge hele 11 spillere til deres hold, tilmed for resten
af saesonen. Altsa det tilnaermelsesvis omvendte koncept af Daily Fantasy Sports.
@vrige udbydere inden for traditionel Fantasy Sports, sasom de britiske
nyhedsaviser The Sun og Daily Telegraph samt TV-stationen Sky Sports, har et
brugerantal pa mellem 100.000 og en million.

Hvis vi ser pa penetreringsgraden for det amerikanske og britiske marked, sa vil
vi kunne se, at den er langt hejere i USA med 10% kontra 5% i UK. Disse facts
vidner om betydelige muligheder for de europaeiske DFS-udbydere, hvorfor
Battle og stadium vil have fantastiske muligheder for at lykkes pa det uforleste,
europeeiske marked. | UK er det blot 3-5% af brugerne, der spiller DFS, hvorfor
det venter en udfordring med at fa netop disse traditionelle Fantasy Sports-
brugere konverteret til at spille DFS fremover.24

Danmark

De danske maend better generelt for storre belob end kvinderne. Derudover
deltager mandene primaert i spil, hvor der er kortere tid mellem indsats og

gevinst, hvilket vores spiludbud netop appellerer til. Danskernes bettingvaner

ser saledes ud: Den primaere malgruppe i Danmark, rent aldersmaessigt, er de 18-29
arige, der spiller mere end de ovrige aldersgruppe. De 18-29 arige udgor 40% af alle
risikospillere. Blandt personer over 50 ar spiller 20-25% ca. en gang om ugen,

hvilket blot gor sig gaeldende for 7% af aldersgruppen 18-29, som spiller

vaesentligt mere. Iflg. Danmarks Statistik, sa udger de 18-29 arige maend ca.
400.000 personer i Danmark, og de 30-50 arige maend udger ca. 750.000

personer, hvorfor der er mere end 1 mio. danske maend i vores primaere og
sekundaere malgruppe, som potentielle kunder, hvilket er et imponerende tal,

taget i betragtning, at vi blot skal have ca. 2.800 kunder, der spiller for 200 kr. i

snit pr maned, for at ramme breakeven.
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Markedsforing

Vivil afsaette 150.000 kr. arligt til markedsfering, der fordeles

saledes, at vi op til og ved lancering intensiverer vores markedsforingsindsats,
ar 1 har vi i gennemsnit markedsferingsudgifter for ca. 20.000 kr. manedligt.

1. Sociale medier
2. Sponsorater -Influencer Marketing.
3. SEO, SMO og ASO

Indenfor ovennaevnte kategorier - og de der matte komme tili fremtiden - er
vores mal og ambition, at de aftaler vi indgar, sa vidt muligt, skal vaere baseret pa
sakaldte ‘kick back’-aftaler, hvor bade vores samarbejdspartner og vi selv
profiterer pa OOOIIl gkonomiske og brandmaessige udvikling.

Sociale medier
Facebook, Instagram, Instragram, Tik Tok, YouTube muv. vil blive brugt saerdeles aktivt i
bestraebelserne pa at promovere og udbrede kendskabet til OOOIII.

Pa disse 5 medier vil der lebende blive lavet opdateringer med beskrivelser,
billeder og animations film, der har til formal at interessere og inspirere vores mal-

gruppe.

Det positive ved Facebook er, at vi kan segmentere og tilpasse vores reklamer
tilat ramme lige praecis den malgruppe vi seger ift. alder, ken, location,
interesser mv. Det optimerer helt afgjort vores muligheder for succesfuld
markedsforing, kontra generelle outdoor medier, der appellerer til det
bredere publikum, hvorved vi risikerer at saddanne kampagner kan vaere
‘spildt” pa tilfeeldigt forbipasserende. Vi far i hvert fald langt mere for
pengene pa Facebook end via evrige kanaler, hvilket understreges af
nedenstaende diagram.

Udgiften for at na 1.000 personer via markedsforing (i dollars).

SEO, SMo og ASO

Vivil benytte os af Search Engine Optimization (SEO), Social Media Optimization
(SMO) og App Store Optimization (ASO) for at optimere vores kommercielle

indsats samt profitpotentiale. Disse tre former for segeordsoptimering skal sikre en
stigning i maengden og kvaliteten af trafik, der finder vej til vores site.
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Finansiering
Innovationsfonden, innobuster og kapitalfonde er en mulighed,

Dette skal vaere med til at finansiere MVPén af spillet og forste ars etablerings- og
driftsomkostninger, Her efter vil der blivet segt penge hos vaekstfonden eller andre lane
aktorer.

Der foretrackker dog at opbygge et staerkt team af professionelle eller tidligere sport-
spillere, som kan vaere med til at oge spillet troveerdighed, kvalitet og omtale.

Derudover vil der ogsa tiltraekkes investorer udenfor sports verden, som kan bidrage
med deres viden og kompetencer pa anden vis.

Generelt set er hensigten at hente kapital via "kloge penge”, hvilket vil sige investor-
er, som kan bidrage med kompetencer, viden og/eller netvaerk, fremfor udelukkende
penge.

Med udgangspunkt i vores research har vi gode forudsaetninger for at kunne projektere
vores eget profitpotentiale. Vi for faste manedlige udgifter for ca. 5-10.000 kr, hvilket
stiger, i meget begraenset omfang, i takt med vores egne indtaegter.

Disse ca. 5-10.000 kr udgeres af udgifter til Udvikler, der star for lebende vedligehold-
else af vores spil, udgifter til Opta Sports for levering af live statistik.

Derudover er der udgifterne til markedsfering, som vi selv kan skrue op og ned for
lobende i takt med vores behov, ensker og kapital.

Efter det forste ars drift vil vi foretage en kapitaludvidelse, hvor der saelges en yderlig-
ere andel af aktierne, dog til en vaesentligt hojere kurs end ved forste kapitalindsprojt-
ning, grundet vores stadfaestede position pa markedet.

, 3 ticket

Use them ta sign up for a tournament

1 season subzcription

=y

35 DKK - Year 65 DKK - Year 95 DKK - Year
Sig i eats i 3 ks

& Find tickeis free out in the city




Omkostninger til udviklingen.

Omkostningerne kan variere meget, alt efter hvor detaljeret grafikken skal veere. Det
tager oftes meget tid og kraefter fra udviklerens side, hvilket eger det samlede budget,
hvis grafikken skal bygges fra bunden.

Man kan kebe grafikken faerdiglavet. Der findet mange online spil markedspladser, hvor
man kan kebe grafik til spotprisser, da konkuranchen pa dette felt er hejt

MVPén

Del 1, omfatter udviklingen af forste etape af spillet. Fantasy dellen og spillet inde pa
stadion med sports dataen. Turneringsstruktur og level designet bygges ud fra
eksisterende algoritme som kan ses i Design dokumentet.

Del 2,
Byen omkring stadionerne, hvor brugerne kan se hinandens level, chatte, og finde

special turneringer og interagere med brands pa en nye og innovativ made.

Udviklingen bestar af strategisk planlaegningsarbejde, programmeringsarbejde samt
indledende Spiludviklings meder.

Del 3. Div Mini games, i byen for at ege underholdningen.

Her under kan du se en pris oversigt fra et Low-budget udviklingshus i Polen.

MEDIUM GAMES

Complex storyline Build-in mini games Sound effects Appealing visual interface

@ $60,000-120,000

LARGE GAMES

# Micro-transactions for monetisation # Rich content & Addictive game scenario

AAATITLES

Breathtaking realistic graphics and animation Inspiring soundtracks

Addictive gameplay Intuitive game contrals and rich functionality

&  $13milien




Den forretningsmaessige gevinst

Spillet er et freemium og free to play spil, sa alle kan veere med. Denne type spil er klart
at fortraekke da den giver bedst mulighed for at samle en sa stor og passioneret bru-
gerskare som muligt.

Brugerne far 1 liga gratis, med 3 guld billeter om ugen, som brugerne kan bruge for at
tilmelder sig de standard konkurrence, som goer at man stiger i level. Der er mulighed
for at tilkebe pakker med flere guld billeter og flere ligaer, samt tuneringer som cham-
pions league, europa league og lukkede tuneringer med venner kan ogsa tilkebes.

Hvis brugerne ikke gider at betale for et abonnement til at tilga flere tuneringer,

sa har de mulighed for at ga ud i byen omkring stadionet, og finde billethejer og fa
gratis billetter. Byen vil vaere fyldt med forskelige brands som har mulighed for at fa
3d brand monumenter og reklamer og ads, pa skilte og bygningerne. Brugerne kan fa
mulighed for at interaktivere med produkterne.,

Mulighed for mini games i byen hvor brugerne kan spille med brand produktet som en
del bliver af de sma spil.

Der vil veere flere muligheder for at monitorerer i spillet i form af skins til brugernes
Avatar

Abonnements pakker - Per saeson (AR)
Pakke 1. 2 ligaer, Plus CL og EL - 49 kr
Pakke 2. 4 ligaer, Plus CL og EL - 110 kr
Pakke 3. 6 ligaer, Plus CL og EL - 130 kr
Pakke 4 - Unlock GTA'storry - 350 kr

Lukkede Privat tuneringer med leaderbord 20 kr per spiller
Landskampe & venskabskampene 20 kr - Mini spil . Reklamer / Ads

Brand aftaler er
ikke indkluderet

Vi har beregnet en forventet ars omsatning pa:

1,2 mio. DKK ved 10.000 - Betalende brugere
3 mio. DKK ved 30.000 - Betalende brugere
49 mio. DKK ved 500.000 - Betalende brugere
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Markedet for gaming, dvs. elektroniske spil til fx mobiltelefoner, pc eller konsoller, er
vokset betydeligt de senere ar med arlige vaekstrater pa over 10 pct. | 2018 forventes
det, ifolge analysebureauet SuperData, at markedet nar op pa mere end USD 80 mia.
Seerligt markedet for spil til mobiltelefoner er vokset kraftigt siden lanceringen af Ip-
hone og App Store - og er i dag det sterste segment inden for gaming.

+ De nordiske lande har haft stor succes med at udvikle spil til netop mobiltelefoner. 5 af
de 10 mest downloadede spil pa platformen siden 2009, er saledes udviklet af nordiske
spilfirmaer. Det store potentiale som er tilstede pa gaming, bliver desuden understreget
af, at 4 ud af 20 nordiske unicorns er ifolge Creandum spilfirmaer: Rovio (Finland), Su-
perCell (Finland), King (Sverige) og Mojang (Sverige).

- Danmark har ogsa skabt en raskke succeser inden for gaming — dog uden at vi nar

op pa niveauet i Finland og Sverige. Som eksempler pa nyere succesfulde spilfirmaer
kan naevnes Playdead, som har udviklet spillet Limbo, PressPlay, som blev solgt til
Microsoft og endelig er der Sybo, som har udviklet Subway Surfer — et mobilspil som er
downloadet mere end 2 mia. gange.

- | Finland og Sverige har omradet tiltrukket betydeligt med venturekapital, selvom
om det kan vaere meget vanskeligt for investorerne at vurdere hvilke spil, som bliver
succesfulde. Investorerne kigger efter erfarne spiludviklere, som tidligere har provet
at bygge en virksomhed, og som har et staerkt netvaerk i branchen og kontakter til de
relevante noglepersoner i netop deres segment.

- Markedet for mobilspil er modnet betydeligt de senere ar - og fa udviklere/publish-
ers far en storre og sterre markedsandel. Udviklingen har betydet, at nye spiludviklere
ma taenke endnu mere kreativt, ift. hvilke omrader de satser pa, og hvordan de far suc-
ces. Ventureinvesteringer i selskaber med fokus pa mobilspil er pa den baggrund fal-
det. Til gengeeld er investorerne begyndt at investere mere i andre omrader - som fx
Virtual Reality.

Spiludvikling i Danmark:

+ De danske spiludviklere havde samlet set en omsaetning pa over 1 mia. kr. i 2014.

- Der er kommet mange nye spiludviklere til - i alt var der 190 ved udgangen af 2014.

- Mange er dog fortsat sma virksomheder og kun 30 pct. havde en omsastning pa mere
end 1 mio. kr.

- Og der var kun 13 selskaber med en omsaetning pa mere end 7,5 mio. kr. i 2014.

- Halvdelen af de danske spiludviklere satser primaert pa mobile.

Foretningsplan-gaming VAKSTFONDEN



WIERETFOMNDER

Danske spiludviklere omsaetter for mere end 1 mia. kr.
og har mere end 700 ansatte 1 2015
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Spiludvikling i Norden:

- Omsaetningen blandt de finske spiludviklere er naesten dobbelt sa stor som blandt de
svenske - og mere end 10 gange storre end de danske.

- Finland er ogsa det nordiske land med flest spiludviklere (ca. 260).

- Sverige har flest virksomheder, der nar en omsastning pa mere end 7,5 mio. kr. - bade
absolut og relativt set.

Sverige har ogsa den Klarl stersie andel af virksornheder, sorm
far en ormssetning pa mere end 7,5 mio. kr. eller mere end S0
medarbejdere.
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Foretningsplan-gaming VAEKSTFONDEN



Online gaming platforms that games are played on
can be broken down into three main categories:

PC gaming Console gaming Mobile gaming

Mahile gaming = the largest caline gaming
segmeent, producing $&8.5 billicn in 2019

45% of the total market.

Global Game Revenues

$164.6B
515218

$138.TB

Of 2l modile gaming

revamun, 80% [5558)
"* will come from
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Boom Beach - Base builder

Boom Beach har samlet mere end $ 820 millioner i omsaetning siden lanceringen i
november 2013.

Ifolge Sensor Tower fandt Boom Beach en stor del af sin succes i USA, som udgjorde 44
procent af de samlede spillerudgifter til $ 361 millioner.

Kina var det naeststorste land med hensyn til bidrag og udgjorde 10 procent af spill-
ernes indtaegter.

IOS App Store viste sig at vasre mere populeer til keb i apps. Brugere samlede $ 512 mil-
lioner af den samlede omsaetning, hvilket udger 62 procent.

Pa trods af ikke at bidrage sa meget skonomisk udgjorde Google Play-brugere imidler-
tid 53 procent af Boom Beachs 140 millioner downloads.

Med hensyn til indtaegter blandt alle mobilspil i august kom Boom Beach ind pa 284.
Forretningen blomstrer

Et gennemsnit pa 1,5 mio. $ | daglig omsaetning skubbede Clash Royale til 2,2 mia. $ |
livstidsindtjening, mens dets andet hit-strategispil Clash of Clans har brutto over 6 mia.

Supercells soft-lancerede titel Brawl Stars oplevede i mellemtiden indtaegterne steget
med 616 procent i juli efter frigivelsen pa Android og udvidelse til flere lande.

Ifolge Sensor Tower tjente den holdbaserede arena-shooter 1,3 millioner dollars i den
maned.

Global Player Spending in Supercell Mobile Games

Clash of Clans Annual Player Spending Since 2014

Clash of Clans Clash Royale Hay Day Boom Beach Brawi Stars

Source: Sensor Tower Store Inteligence

from thirg-party o othe ragions. Source: Sensor Taveer Store Inteligence



