


Superhelte Koen - Mobilspil serie 

Konceptet og samarbejdspartner.
Spil konceptet er lavet af Morten Münster og Daniell Redondo. Morten og Daniell har dog 
tidligere samarbejdet om udvikling og lancering af spil i 2017-2018, hvor de udgav spillet 
Unicorn Jungle, der blev en succes i Danmark med 50.000 downloads i løbet af to dage og 
en førsteplads i den danske App Store efter 3 dage. I alt opnåede Unicorn Jungle 200.000 
downloads i løbet af et år.

Vi henvender os primært til børn og unge i alderen 8-18 år, idet Morten Münster på sin 
YouTube-kanal har 370.000 følgere i denne aldersgruppe. Da vi gennem kanalen lancerede 
Unicorn Jungle havde han 140.000 følgere. Nu har han Danmarks højeste Ekspnerings tal på 
hans youtube kanalen, med en omkring 6 mil visninger om måneden.  

Markedet
Spillene lanceres via familien Münsters YouTube-kanaler:

 • Morten Münster - 377.000 følgere - Youtube (Børn i alderen 8-18) 
                                                     229.000 følgere - Instragram

 • Naja Münster - 204.000 følgere (Børn i alderen 7-13) 

 • Max Münster - 138.000 følgere (Børn i alderen 9-17) 

Der vil naturligvis være en del overlap i følgerne, men vi anslår, at vi når ud til ca. 400.000 
børn og unge. Vi vil også tage fat i andre 

Som nævnt har vi tidligere i 2017-2018 lanceret et spil sammen, som blev downloadet 50.000 
gange på to dage og 200.000 gange på et år. Da Morten Münster har mere end fordoblet 
antallet af følgere siden da, forventer vi også at kunne fordoble disse tal.  
 

Idéen
Idéen er helt enkelt beskrevet at lave ”Små spil med STORE budskaber”. 

Med den gennemgående superheltefigur Super Cow ønsker vi at lave en serie små spil til 
smartphones, hvor temaet er klima og miljø. De globale klimaforandringer medfører  
ændringer i levevilkårene for mennesker rundt omkring på Jorden. 
 
Spillene er inspirerede af allerede kendte og relativt simple spiludgivelser, hvor vi ved, at 
gameplayet fungerer og at brugerne kan finde ud af det. Det gør mindre ressourcekrævende 
at tilpasse til konceptet og udviklenen og teste. 



Spilkoncepterne kan kort beskrives således:

Spil 1: Super Cow sidder i en båd og fisker affald op af havet. Det gælder om at samle så 
meget affald op som muligt.  
 
Spil 1 Gameplay video:  
https://www.youtube.com/watch?v=OsSwG-_bMMI&t=83s
 
Spil 2: Super Cow sidder i en båd i det arktiske hav, hvor isen smelter og Super Cow skal 
undgå smeltende isflager, der falder i havet.  
 
Spil 2 Gameplay video:  
https://www.youtube.com/watch?v=x42F6EExbz4
  
Spil 3: Super Cow er på en rejse, men skal så vidt muligt undgå at flyve. Den kan flyve ved 
at prutte, men den skal gøre det så lidt som muligt (både methangas og flybrænstof øger 
CO2 i atmosfæren).  
 
Spil 3 Gameplay video:  
https://www.youtube.com/watch?v=lSAHbAgQEe0 
 
Spil 4. Skovrydning / Skovbrande  - Amazonas Brænder - Super Cow skal slukke branden 
med sit bryst mælk og plante nye træer på vejen i mod at rede planeten. Skovrydning er 
en af de største menneskeskabte bidragere til de globale klimaforandringer. Når skovene 
fældes, udleder de store mængder CO2. De stigende temperaturer som skyldes klimaforan-
dringerne giver flere skovbrande. På to år har verden mistet skovområder på størrelse med 
Spanien. 
 
Spil 4 Gameplay videoer : 
https://www.youtube.com/watch?v=h4d-l7DDnuQ 
https://www.youtube.com/watch?v=ZtHCnXMjIXY 
https://www.youtube.com/watch?v=_gBPu4wzDVE 
 
Spil 5: Mangel på mad og vand og tørke i fremtiden. 
Smeltevand til mennesket, svinder ind, hjælp super cow
med at føre vandet sikkert igennem den knas tørre jord og fyld vandflaskerne op på vejen. 
- Det bliver de fattigste i verden, der først kommer til at betale for klimaforandringerne. I 
Afrika kommer mellem 75 og 250 millioner mennesker til at mangle vand inden 2020. 
 
Spil 5 Gameplay video: https://www.youtube.com/watch?v=C6IhwlOPd5M 
 
Spil 6: Ekstreme vejr - Orkan, Stormfloder, tsunami, kraftige regnskyl og cykloner. 
Klimaforandringerne kan medføre meget ekstreme vejrsom kan have store konsekvenser for 
mennesker og samfund. - Super Cow ”surfer” på en stor flodbølge og skal rede forskelige af 
hans venner imens udfordringer som cykloner, kraftige regnskyl og andet flyver mod ham, 
som han skal undgå. 
 
Spil 6 Gameplay video: https://www.youtube.com/watch?v=_T5_F_Iz6yA



Projektet
Resultatet af projektet vil være fire nye spil i serien om Super Cow. Det vil sige seks spil med 
temaerne  
 
1. Global opvarmning,  
2. Plasticaffald i havene 
3. (CO2/Metan udslip og forskning her omkring ).  
4. Skovbrande/ Skovrydning - Plantning af nye træer
5.  Mangel på mad og vand og tørke i fremtiden 
6. Ekstreme vejr - Oversvømmelser med stormfloder og cykloner. 
 
Der vil blivet udgivet 3 spil om året. Vi har bevist valgt at det skulle været et lidt skørt uni-
vers så det er nemt at promovere for Morten og dermed blande de seriøse emner og bud-
skaber med de underholde spil og grafik. På den måde sørger vi for det ikke bliver kedelige 
spil, men der imod sjov og underholde tilgang til enmerne, så det fanger brugerne over 
længere tid, og kan få snakken i gang om de seriøse emner.  

Spil som disse, hvor budskabet om klimaforandringerne er det bærende, er ikke set før.  

Projektet skal primært ledes af Daniell Redondo, som også varetager dialogen med  
leverandørerne som udfører Spillene ud fra en kravspecifikation og spil dokumentet.

Morten Munster deltager primært i konceptudviklingen og i lancering af spillende.  
 
Derud over vil vi tage kontakt til flere kendte  danske og udlanske influencer som en del af 
go to market strategien. 

Konkurrenter  
 
Indenfor spilbranchen har vi en række konkurrenter, men de virksomheder, der især udvikler 
spil indenfor vores kategori er mindre Indie games teams.

Da vi ønsker at lancere spillene gennem Morten Münsters YouTube-kanal, kan det natur-
ligvis også være relevant at tale om konkurrenter om opmærksomheden. Her er Alexander 
Husum den største konkurrent, med ca samme antal følgere.  
 
Der er ikke umiddelbart andre, der lancerer ”små spil med store budskaber”, men der er 
naturligvis konkurrence på underholdning fra mange andre spiludbydere. Der er heller ikke 
nogen andre youtube personligheder som har lavet Mobil spil før. 

Vi har dog en begrundet tro på, at loyaliteten fra Morten Münsters følgere vil sikre os en 
betydelig andel downloads. Erfaringerne fra det spil, som vi tidligere har udviklet, viser 
desuden, at brugerne er meget loyale og stadig spiller det længe efter, at de har downloadet 
det. 



Teamet 
Daniell:
Daniell har 17 års erfaring i den digitale branche. Han er uddannet mediegrafiker. Han har 
specialiseret sig i bl.a. UX/UI design på div. digitale bureauer. Her har han derud over også 
være projektleder og produktionsansvarlig. De sidste 5 år har han været iværksætter hvor 
han har haft fokus på konceptudvikling af flere apps og spilplatforme. Her iblandt Gotskills 
som er et gamificeret video (SoMe) platform. 
 
Søren Kokbøl Jensen
Søren har været i spil branchen i 20 år og har bla. været med til at lave en lang række kend-
te spil som bla. Magnus og Myggen og de kendte Hugo Spil. Søren står til rådighed med 
viden og stratetiske markeds analyser og meget andet.

Morten Münster:
Fuldtids YouTuber og har desuden udgivet flere børnebøger. Har en meget skarp forståelse 
af, hvad børn og unge finder sjovt og underholdende.  

Familien Münster:
Morten Münsters søskende er også aktive YouTubere, og vil også fungere som partnere i 
forbindelse med lanceringen. 
 

Din forretningsmæssige gevinst
Vi forventer at opnå indtægter gennem annoncer i spillet og via at brugerne kan donere
beløb inden i appen til det givende projekts formål. Der udover kommer der små in app 
purchase køb i appen, hvor brugerne kan købe skins til deres karakterer.  

Vort første spil, Unicorn Jungle, genererede omkring kr. 130.000 i annonceindtægter, og som 
følge af en forventet fordobling af antal downloads, forventer vi også en fordobling af indtæ-
gerne pr. spil til kr. 250.000. Det kommer måde til IOS og Androide.
 
Vi har fået en del viden siden første spil om hvordan monitorising strategien skal formildel-
ses bedst muligt så, brugerne føler at reklamerne i spillet bliver taget positivitet imod. Dette 
gøres ved at placere reklamerne på tidspunkter hvor brugerne føler de for noget ud af at se 
denne. Det kunne eks være at man for et ekstra liv for at se en reklame osv.  

Vi har udtænkt en ny innovativ monitorising strategi. Som vi vil afprøve i løbet af forløbet. 
Det tager udgangspunkt i product placement som er udbredt på de sociale medier, hvor 
influenserne gør reklame for produkter.I vores tilfælde kunne et eksempel på dette, være et 
brand som Coolshop kids, for tegnet logo eller produkt med ind i spil grafikken.  
 
Denne Produkt/brand kampagne strategi kunne indbringe omkring. 150.000 kr. per spil, ud 
fra Mortens erfaringer på området. 
 



Første valget - Udviklere/Team: 
 
Vi har fået tilbud og estimater fra flere Ukrainske spiludviklingsfirmaer, som vil varetage 
udviklingen af de første spil. 
 
Men valget er gået på det Ukrinske softwear og spil selvskab
 - N-IX - GAME VR STUDIO - ( www.n-ix.com/game-vr-studio )  
 
De er et ca 100 mand GAME VR STUDIO. De har lavet flere multiplayer spil på højt 
niveau og kan stille et fuldt gaming team på 8-15 mand tilrådighed over en længere 
periode.  
 
De skal bla. stå for følgende: 
 
• Udvikling af app til Android og iOS for både mobiler, tablets.  
• Udvikling af backend. 
• Integration af User Interface (UI),  
• Application Programming Interface (API)  
• Samt live point system.  
• Udvikling af algoritme til beregning af spillernes værdi i vores spiltype, der er baseret 
på et salary cap format.  
• Grafik og animationer i spillet 
• Art(modelingtexruering af. karektere og bygninger
• Monetizing 
• QA 

Kilder omkring emnet. 
 
1)  
https://www.experimentarium.dk/klima/oversvoemmelser-konsekvenser-samfundet 
2) 
https://www.dr.dk/nyheder/viden/klima/oekonom-amazonas-kan-kollapse-i-2021 
3) 
https://www.experimentarium.dk/klima/toerke 
4)  
https://www.experimentarium.dk/klima/klimaforandringernes-konsekvenser-menne-
sket 
5)  
https://www.experimentarium.dk/klima/sygdomme-foelger-klimaforandringerne 
6)  
https://www.experimentarium.dk/klima/reduceret-maengde-vand-foede


